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I. METODOLOGIE 
 

I.1 Introducere 
 

 În perioada septembrie - octombrie 2008 a fost realizat sondajul de audienţă în UTA 

Găgăuzia. 

I.2 Obiective 
 

 Măsurarea audienţei pentru televiziune pentru UTA Găgăuzia. 

I.3 Metoda de măsurare 
 

 Măsurarea audienţei se va realiza pe baza metodei rememorării audienţei din ziua precedentă 

(Day After Recall), la care apelează cele mai multe din sistemele de măsurare existente pe plan 

internaţional. În vederea înregistrării cât mai corecte, respondenţii au fost asistaţi prin 

reconstituirea principalelor activităţi desfăşurate de ei în cursul acestei zile, în raport cu care au 

fost înregistrate intervalele de ascultare, vizionare sau publicaţiile (citite, răsfoite). 

I.4 Eşantionare 
 

 Universul cercetării a fost format din persoane de 15 ani şi peste, rezidente în locuinţe 

neinstituţionalizate din localităţile urbane şi rurale ale UTA Găgăuzia.  

 Culegerea datelor s-a efectuat pe parcursul a 4 săptămâni (plus 1 săptămână de rezervă), în 

fiecare zi din săptămână pentru tot acest interval de timp. 

 Interviurile realizate în funcţie de ziua săptămânii. 

Tip localitate Număr 
chestionare 

Luni 111 
Marţi 113 
Miercuri 121 
Joi 120 
Vineri 118 
Sâmbătă 120 
Duminică 117 
Total 820 
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Tip localitate Populaţie Număr 
chestionare 

Municipiu 23.459 124 
Urban 34.811 188 
Rural > 5.000 locuitori 59.888 309 
Rural < 5.000 locuitori 37.533 199 
Total 155.711 820 

 
 Din cele 32 de localităţi din UTA Găgăuzia, eşantionul a cuprins 18 localităţi (Municipiul, 

ambele localităţi urbane, toate localităţile rurale peste 5.000 locuitori şi 11 localităţi rurale sub 

5.000 locuitori).  

 Eşantionarea s-a făcut pe cote de vârstă, sex conform datelor obţinute de la Departamentul de 

Statistică. 

Municipiu (%) URBAN (%) RURAL >5000(%) RURAL <5000(%) 
 

Masc. Fem
. Total Masc

. 
Fem

. Total Masc
. Fem. Total Masc. Fem

. Total 

15-19 8.9 6.5 15.3 9.6 9.6 19.1 10.4 9.4 19.7 11.6 10.6 22.1 
20-29 10.5 8.1 18.5 9.0 8.0 17.0 11.3 11.0 22.3 8.5 10.6 19.1 
30-39 10.5 9.7 20.2 8.0 8.0 16.0 6.1 7.1 13.3 6.5 8.0 14.6 
40-49 7.3 10.5 17.7 9.0 8.5 17.6 6.8 7.8 14.6 7.5 7.0 14.6 
50-59 7.3 8.1 15.3 7.4 8.5 16.0 7.1 7.4 14.6 7.5 6.5 14.1 
60+ 4.0 8.9 12.9 6.4 8.0 14.4 6.8 8.7 15.5 7.5 8.0 15.6 
TOTAL 48.4 51.6 100.0 49.5 50.5 100.0 48.5 51.5 100.0 49.2 50.8 100.0 

 

 Localităţile rurale incluse în eşantion au fost selectate probabilistic. 

 Numărul de chestionare aferente fiecărei localităţi selectate în eşantion a fost stabilit 

proporţional cu populaţia înregistrată în localitate la Recensământul din Octombrie 2004 

 Localităţile selectate în eşantionul pentru realizarea sondajul de audienţă presă acoperă 

întreaga arie geografică la nivelul UTA Găgăuzia. 

 Interviul s-a realizat numai cu persoanele care au fost selectate aleator în eşantion, pe baza 

unei proceduri care asigură reprezentativitatea la nivelul eşantionului final.  
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II. RAPORT ANALITIC -  SECŢIUNEA PRESĂ 
II.1.1 Notorietatea Cotidianelor în UTA Găgăuzia 
 Notorietatea Cotidianelor în UTA Găgăuzia  
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 Notorietatea cotidianelor în UTA Găgăuzia  

 
Notorietate spontană1 

 
Prima menţiune Alte menţiuni 

spontan 

Notorietate 
asistată2 

Notorietate 
totală3 

Komsomolskaia Pravda 29.0 7.4 15.4 51.8 
Makler 3.4 13.3 19.8 36.5 
Nezavisimaia Moldova 6.2 8.3 19.3 33.8 
Vremea 1.2 2.1 7.0 10.2 
Moldova Suverană 0.5 1.2 1.3 3.0 
Timpul 0.2 0.2 1.6 2.1 
Jurnal de Chişinău 0.0 0.2 1.1 1.3 
Flux 0.4 0.4 0.6 1.3 
Altele 0.5 0.6     
Nici unul/Nu ştiu 58.5 72.7 62.1 83.8 

Total 100% 820 respondenţi 820 
respondenţi 

820 
respondenţi 

/ Prima menţiune  este întrebare cu un singur răspuns. Alte menţiuni, notorietate asistată şi notorietate totală este 
întrebare cu răspuns multiplu (sunt indicate doar valorile de „Da” 
 

                                                           
1 Notorietate spontană (Spontaneous Recall) - Abilitatea unui respondent de a-şi aminti nume sau evenimente fără ajutorul 
intervievatorului sau procentul de persoane care citează în mod spontan marca, fără nici un alt indiciu din partea recenzorului. 
 
2 Notorietate asistată (Aided Recall) O tehnică de cercetare prin care respondentul este ajutat într-o oarecare măsură să îşi 
amintească expunerea publicitară la unui produs sau la un anumit tip de media. Procentul de persoane care recunosc marca 
dintr-o listă cuprinzând mai multe mărci diferite, propusă de cercetător. 
3 Notorietate a mărcii - Gradul de recunoaştere/ popularitatea (a) unei mărci/ firme în rândul publicului (clienţii potenţiali, subiecţii 
unei cercetări prin sondaj etc.), expresie a renumelui sau celebrităţii sale. Acest indicator se exprimă sub formă de procent din 
populaţia totală care recunoaşte marca/ firma/ personalitatea respectivă.  
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 Notorietatea cotidianelor în UTA Găgăuzia 
 

% row Flux Komsomolskaia 
Pravda 

Jurnal de 
Chişinău 

Moldova 
Suverană Makler Nezavisimaia 

Molodva Timpul Vremea Nici 
unul 

Masculin 1.2 50.1 1.2 3.5 36.4 32.2 1.5 8.7 84.8 Sex 
Feminin 1.4 53.5 1.4 2.6 36.5 35.3 2.6 11.7 82.8 
15 - 19 ani 2.5 56.3 1.3 1.9 45.0 30.0 3.1 16.9 82.5 
20 - 29 ani 1.9 54.9 0.6 1.9 45.7 38.3 2.5 9.9 80.9 
30 - 39 ani 1.6 57.6 3.2 6.4 40.8 41.6 4.0 9.6 75.2 
40 - 49 ani 0.8 59.7 2.3 3.1 41.1 39.5 0.0 10.1 81.4 
50 - 59 ani 0.8 46.7 0.8 2.5 29.5 30.3 1.6 6.6 90.2 

Grup de vârstă 

60+ ani 0.0 32.8 0.0 3.3 10.7 22.1 0.8 6.6 94.3 
Căsătorit(ă) 1.1 53.9 1.5 4.1 36.6 37.1 1.7 8.8 81.9 
Divorţat/ă, Despărţit/ă 0.0 57.1 0.0 3.6 46.4 39.3 0.0 21.4 75.0 
Văduv/ă 0.0 29.4 0.0 0.0 7.4 19.1 1.5 7.4 98.5 
Cuplu necăsătorit 7.7 69.2 0.0 7.7 69.2 38.5 0.0 0.0 92.3 

Situaţia 
familială 

Nu a fost căsătorit 2.0 52.6 1.6 1.6 41.3 30.8 3.2 13.0 83.8 
Studii incomplete 0.8 46.8 1.2 2.0 30.6 27.4 1.6 10.4 86.6 
Şc. generală, şc. Prof. 1.3 52.5 1.3 2.5 39.4 33.8 3.1 10.0 80.6 
Liceu, colegiu 2.6 76.9 2.6 7.7 51.3 64.1 2.6 10.3 82.1 
Studii superioare 2.6 65.5 1.7 6.9 52.6 52.6 2.6 7.8 75.9 

Studii 

Nu răspund 20.0 20.0 0.0 0.0 40.0 0.0 0.0 60.0 100.0 
Categoria AB (superior)4  2.3 58.8 0.0 4.6 41.2 46.6 1.5 6.9 80.2 
Categoria C (mediu)5 1.0 52.3 2.0 5.0 35.7 34.2 3.0 11.6 83.4 
Categoria DE (inferior)6 1.9 52.4 1.5 2.9 42.7 40.8 2.4 7.8 74.3 

Statut social 
 

NŞ/NR 0.7 47.9 1.4 1.1 30.3 22.5 1.4 12.7 92.6 
Urban 1.8 46.2 1.1 1.8 31.9 28.8 2.1 8.7 86.5 Mediu 
Rural 0.0 69.3 2.0 7.0 50.8 49.2 2.0 15.1 75.4 
Rusă 2.0 43.6 1.0 3.9 34.2 36.9 1.8 8.7 81.6 
Găgăuză 0.6 58.9 1.5 2.7 38.7 40.3 0.0 13.9 88.9 

Limba vorbită 
în familie 

Alta 5.3 28.9 2.6 0.0 26.3 21.9 3.7 13.4 88.2 
Total  1.3 51.8 1.3 3.0 36.5 33.8 2.1 10.2 83.8 
/În tabel sunt indicate răspunsurile de „Da”/ 

 

                                                           
4 Categoria AB (superior): manageri , directori şi profesionişti, specialişti 
5 Categoria C (mediu): muncitori necalificaţi, angajaţi ce prestează muncă nemanuală" 
6 Categoria DE (inferior): angajaţi ce prestează o munca manuală necalificată şi alte categorii de angajaţi cu educaţie redusă 
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II.1.2 AUDIENŢA COTIDIANELOR – UTA GĂGĂUZIA 
 

  Total Urban Rural 
 AIR (%)7 AIR (000) MS8 AIR (%) AIR (000) MS AIR (%) AIR (000) MS 
Total 12.3 19683 100 11.1 13447 100 16.1 6236 100 
Flux 0.6 974 4.7 0.8 974 6.8 0.0 0 0.0 
Komsomolskaia Pravda 5.5 8770 42.1 4.5 5457 38.4 8.5 3313 50.0 
Jurnal de Chişinãu 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Moldova Suverană 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Makler 2.4 3898 18.7 1.9 2339 16.4 4.0 1559 23.5 
Nezavisimaia Moldova 3.3 5262 25.2 3.5 4287 30.1 2.5 974 14.7 
Timpul  0.2 390 1.9 0.3 390 2.7 0.0 0 0.0 
Vremea 0.7 1169 5.6 0.6 780 5.5 1.0 390 5.9 
 0.2 390 1.9 0.0 0 0.0 1.1 390 5.9 

 

/ PT=Prime Time 19:00-22:59. Datele sunt calculate din eşantionul total/ 

                                                           
7 Average issue readership (AIR) sau cititori per apariţie (CpA) 
8 Market Share (partea de piaţă/cota de piaţă) proporţia actelor de citire a unui cotidian/săptămânal/lunar – raportat la totalul însumat al actelor de citire dintr-o zi. Partea de piaţă (MS) este cel 
mai sintetic indicator de audientă. 
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II.2.1 Notorietatea săptămânalelor  în UTA Găgăuzia 
 Notorietatea săptămânalelor în UTA Găgăuzia  
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 Notorietatea săptămânalelor  în UTA Găgăuzia 

 
Notorietate spontană 

 
Prima menţiune Alte menţiuni 

spontan 

Notorietate 
asistată 

Notorietate 
totală 

Vesti Gagauzii 22.6 18.7 9.6 50.9 
Argumenti i fakti 9.0 8.2 18.3 35.4 
Edinaia Gagauzia 7.2 9.3 15.5 32.0 
Znamia 13.2 7.9 0.2 21.3 
Şans 3.2 5.1 11.2 19.5 
Antenna 3.5 4.5 10.4 18.4 
Comunistul 1.5 4.1 11.0 16.6 
Stoliţa Comrat 3.9 4.4 4.6 12.9 
Programele TV 0.2 3.2 7.1 10.5 
Trud 7 0.7 2.0 7.4 10.1 
Kisinevskie novosti 0.1 0.1 6.2 6.5 
Panorama 0.7 2.0 2.3 5.0 
Moldavskie Vedomosti 0.5 0.9 3.4 4.8 
Puls 0.4 1.1 1.8 3.3 
Ekonomiceskoe Obozrenie 
Logos Press 0.2 1.1 1.3 2.7 

Novoe vremea 0.0 0.6 2.0 2.6 
Kisinevskii obozrevateli 0.0 0.1 1.6 1.7 
Democraţia 0.2 0.2 0.9 1.3 
Kommersant Plus 0.1 0.2 1.0 1.3 
Literatura şi Arta 0.0 0.0 1.0 1.0 
Capital Market 0.1 0.4 0.4 0.9 
ECO, magazin economic 0.0 0.1 0.6 0.7 
Vocea Poporului 0.1 0.1 0.4 0.6 
Altele 1.2 2.6 1.1 2.0 
Nici unul 31.2 54.5 55.9 69.3 

Total 100% 820 respondenţi 820 
respondenţi 

820 
respondenţi

/ Prima menţiune  este întrebare cu un singur răspuns, alte menţiuni, notorietate asistată şi notorietate totală este 
întrebare cu răspuns multiplu (sunt indicate doar valorile de „Da”/ 



                                                                                                

 11

Sondaj de audienţă 
UTA Găgăuzia 

 

 Notorietatea săptămânalelor  în UTA Găgăuzia 
 

% row Antenna Argumenti i 
fakti 

Capital 
Market Comunistul Democraţia ECO 

Ekonomiceskoe 
Obozrenie 

Logos Press 
Edinaia 

Gagauzia 
Kisinevskie 

novosti 

Masculin 13.7 36.4 0.7 17.2 1.2 0.7 4.2 34.7 6.0 Sex 
Feminin 22.9 34.4 1.0 16.0 1.4 0.7 1.2 29.4 6.9 
15 - 19 ani 22.5 31.9 0.6 20.0 2.5 0.6 1.3 38.8 3.1 
20 - 29 ani 28.4 41.4 0.6 16.7 1.9 1.2 3.7 34.0 9.3 
30 - 39 ani 25.6 42.4 3.2 13.6 0.8 0.8 1.6 32.0 7.2 
40 - 49 ani 14.0 41.1 0.0 18.6 0.8 1.6 3.9 35.7 10.1 
50 - 59 ani 11.5 37.7 0.8 16.4 0.8 0.0 3.3 28.7 4.1 

Grup de 
vârstă 

60+ ani 4.1 16.4 0.0 13.1 0.8 0.0 2.5 19.7 4.9 
Căsătorit(ă) 17.5 38.8 1.1 17.0 1.1 0.6 3.2 34.3 7.8 
Divorţat/ă, Despărţit/ă 14.3 35.7 0.0 14.3 0.0 0.0 3.6 25.0 7.1 
Văduv/ă 4.4 19.1 0.0 11.8 0.0 0.0 0.0 16.2 1.5 
Cuplu necăsătorit 7.7 38.5 0.0 23.1 0.0 0.0 0.0 23.1 7.7 

Situaţia 
familială 

Nu a fost căsătorit 25.1 33.2 0.8 17.0 2.4 1.2 2.4 33.2 5.3 
Studii incomplete 15.6 27.6 0.8 13.2 1.6 0.6 1.0 27.2 6.0 
Şc. generală, şc. Prof. 15.6 38.8 1.3 23.8 0.0 0.0 2.5 39.4 3.8 
Liceu, colegiu 20.5 59.0 0.0 20.5 0.0 0.0 0.0 41.0 10.3 
Studii superioare 34.5 56.9 0.9 20.7 2.6 2.6 11.2 40.5 10.3 

Studii 

Nu răspund 0.0 20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 
Categoria AB (superior) 20.6 51.9 1.5 16.8 3.1 0.8 8.4 42.7 7.6 
Categoria C (mediu) 19.6 36.7 0.5 17.6 1.0 0.5 2.5 25.6 6.0 
Categoria DE (inferior) 17.5 33.0 0.5 20.9 1.5 0.0 1.0 32.5 4.9 

Statut 
social 
 

NŞ/NR 17.3 28.5 1.1 12.7 0.7 1.4 1.4 31.0 7.4 
Urban 14.5 30.6 1.0 11.9 1.0 0.2 2.4 25.9 3.7 Mediu 
Rural 30.7 50.3 0.5 31.2 2.5 2.5 3.5 50.8 15.1 
Rusă 19.5 33.6 1.3 11.1 1.3 0.3 3.6 22.1 3.3 
Găgăuză 18.3 38.1 0.6 20.2 1.5 1.1 2.3 39.2 8.8 

Limba 
vorbită în 
familie Alta 10.5 15.8 0.0 15.8 0.0 0.0 0.0 21.1 2.6 

Total  18.4 35.4 0.9 16.6 1.3 0.7 2.7 32.0 6.5 
/În tabel sunt indicate răspunsurile de „Da”/ 
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 Notorietatea săptămânalelor  în UTA Găgăuzia ... continuare 
 

% row Kisinevskii 
obozrevateli 

Kommersant 
Plus 

Literatura 
şi Arta 

Moldavskie 
Vedomosti 

Novoe 
vremea Panorama Programele 

TV Puls Şans 

Masculin 1.5 1.5 0.5 4.2 2.0 4.2 8.7 3.2 17.5 Sex 
Feminin 1.9 1.2 1.4 5.3 3.1 5.7 12.2 3.3 21.5 
15 - 19 ani 1.9 2.5 0.0 4.4 4.4 5.6 13.1 3.1 32.5 
20 - 29 ani 3.1 1.2 0.6 5.6 1.9 4.9 8.6 6.2 30.2 
30 - 39 ani 3.2 1.6 1.6 8.0 4.0 6.4 12.0 5.6 21.6 
40 - 49 ani 1.6 1.6 1.6 5.4 2.3 6.2 10.9 1.6 14.7 
50 - 59 ani 0.0 0.0 0.8 3.3 1.6 4.1 13.1 1.6 8.2 

Grup de vârstă 

60+ ani 0.0 0.8 1.6 1.6 0.8 2.5 4.9 0.8 2.5 
Căsătorit(ă) 1.5 0.6 1.3 4.7 2.4 5.4 10.1 2.8 16.8 
Divorţat/ă, Despărţit/ă 0.0 0.0 0.0 7.1 0.0 3.6 14.3 3.6 17.9 
Văduv/ă 0.0 1.5 0.0 1.5 0.0 1.5 5.9 0.0 2.9 
Cuplu necăsătorit 0.0 7.7 0.0 0.0 7.7 0.0 0.0 0.0 15.4 

Situaţia familială 

Nu a fost căsătorit 2.8 2.4 0.8 5.7 3.6 5.7 12.6 5.3 29.6 
Studii incomplete 1.6 1.2 0.4 3.8 1.8 4.6 10.6 2.0 18.4 
Şc. generală, şc. Prof. 1.3 0.6 0.0 4.4 5.0 3.1 12.5 1.3 18.8 
Liceu, colegiu 0.0 2.6 2.6 7.7 0.0 7.7 10.3 7.7 23.1 
Studii superioare 3.4 2.6 4.3 8.6 2.6 6.9 7.8 9.5 21.6 

Studii 

Nu răspund 0.0 0.0 0.0 0.0 20.0 40.0 0.0 20.0 80.0 
Categoria AB (superior) 0.8 0.8 3.1 6.1 1.5 4.6 9.2 6.1 14.5 
Categoria C (mediu) 1.0 1.5 1.0 4.0 2.5 5.5 10.6 4.5 22.6 
Categoria DE (inferior) 1.5 1.9 1.0 6.3 3.4 3.9 9.2 1.5 22.8 

Statut social 
 

NŞ/NR 2.8 1.1 0.0 3.5 2.5 5.6 12.0 2.5 17.3 
Urban 0.5 1.1 0.8 2.6 1.4 1.3 5.8 2.9 15.6 Mediu 
Rural 5.5 2.0 1.5 11.6 6.0 16.6 25.1 4.5 31.7 
Rusă 1.0 1.6 1.0 4.9 1.3 2.9 7.5 4.6 19.5 
Găgăuză 2.3 1.1 0.8 5.1 3.4 6.5 13.1 2.7 20.8 

Limba vorbită în 
familie 

Alta 0.0 2.6 2.6 0.0 2.6 2.6 2.6 0.0 2.6 
Total  1.7 1.3 1.0 4.8 2.6 5.0 10.5 3.3 19.5 

/În tabel sunt indicate răspunsurile de „Da”/ 
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 Notorietatea săptămânalelor  în UTA Găgăuzia ... continuare 
 

% row Stoliţa 
Comrat Trud 7 Vesti 

Gagauzii 
Vocea 

Poporului Znamia Altul Nici 
unul 

Masculin 12.5 9.5 52.6 0.7 22.4 1.5 70.8 Sex 
Feminin 13.4 10.7 49.2 0.5 20.3 2.4 67.8 
15 - 19 ani 11.9 8.8 47.5 0.0 20.6 1.3 68.8 
20 - 29 ani 10.5 11.1 59.3 1.2 19.8 1.9 63.0 
30 - 39 ani 16.8 12.8 53.6 0.8 21.6 4.8 63.2 
40 - 49 ani 14.7 10.9 51.9 0.8 21.7 1.6 68.2 
50 - 59 ani 13.1 10.7 44.3 0.8 23.8 0.8 70.5 

Grup de vârstă 

60+ ani 11.5 6.6 46.7 0.0 21.3 1.6 84.4 
Căsătorit(ă) 13.6 11.4 54.7 0.9 23.7 1.9 69.2 
Divorţat/ă, Despărţit/ă 10.7 7.1 46.4 3.6 25.0 0.0 57.1 
Văduv/ă 11.8 2.9 35.3 0.0 13.2 1.5 79.4 
Cuplu necăsătorit 15.4 7.7 69.2 0.0 53.8 7.7 53.8 

Situaţia familială 

Nu a fost căsătorit 12.1 10.1 47.4 0.0 17.0 2.0 68.8 
Studii incomplete 8.6 8.4 48.8 0.4 20.6 1.6 76.2 
Şc. generală, şc. Prof. 20.0 8.8 51.9 1.3 23.1 2.5 64.4 
Liceu, colegiu 15.4 17.9 53.8 2.6 23.1 2.6 66.7 
Studii superioare 21.6 17.2 57.8 0.0 22.4 2.6 45.7 

Studii 

Nu răspund 0.0 0.0 40.0 0.0 0.0 0.0 100.0 
Categoria AB (superior) 19.8 15.3 56.5 0.0 26.0 1.5 54.2 
Categoria C (mediu) 17.6 10.6 49.7 1.0 24.6 2.5 64.3 
Categoria DE (inferior) 16.0 4.9 46.1 1.0 31.6 2.9 65.0 

Statut social 
 

NŞ/NR 4.2 11.3 52.5 0.4 9.5 1.1 82.7 
Urban 12.7 6.4 45.7 0.6 18.8 2.1 74.6 Mediu 
Rural 13.6 21.6 66.8 0.5 29.1 1.5 52.8 
Rusă 16.6 8.1 33.6 0.3 24.8 2.6 70.7 
Găgăuză 10.7 11.8 63.6 0.8 20.6 1.5 67.4 

Limba vorbită în 
familie 

Alta 10.5 5.3 31.6 0.0 2.6 2.6 81.6 
Total  12.9 10.1 50.9 0.6 21.3 2.0 69.3 

/În tabel sunt indicate răspunsurile de „Da”/ 
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II.2.2 AUDIENŢA SĂPTĂMÂNALELOR – UTA GĂGĂUZIA 
 
 

  Total Urban Rural 

  
AIR 
(%) 

AIR 
(000) MS AIR (%)

AIR 
(000) MS 

AIR 
(%) 

AIR 
(000) MS 

Total 38.7 61776 100 37.8 45796 100 41.2 15980 100 
Analytique Moldpresa 0.1 195 0.3 0.2 195 0.4 0.0 0 0.0 
Antenna 2.1 3313 4.5 1.9 2339 4.5 2.5 974 4.5 
Argumenti i fakti 2.8 4482 6.1 2.1 2533 4.9 5.0 1949 8.9 
Capital Market 0.1 195 0.3 0.2 195 0.4 0.0 0 0.0 
Comunistul 1.6 2533 3.4 1.4 1754 3.4 2.0 780 3.6 
Democraţia 0.1 195 0.3 0.2 195 0.4 0.0 0 0.0 
Dezvoltarea 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
ECO, magazin economic 0.1 195 0.3 0.0 0 0.0 0.5 195 0.9 
Ekonomiceskoe 
Obozrenie Logos Press 0.1 195 0.3 0.0 0 0.0 0.5 195 0.0 

Edinaia Gagauzia 5.1 8185 11.1 4.3 5262 10.1 7.5 2923 13.4 
Evreiskoe mestec'ko 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Făclia 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Florile Dalbe 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Glasul Naţiunii 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Kisinevskie novosti 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Kisinevskii obozrevateli 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Kommersant Plus 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Literatura şi Arta 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Moldavskie Vedomosti 0.2 390 0.5 0.0 0 0.0 1.0 390 1.8 
Novoe vremea 0.1 195 0.3 0.0 0 0.0 0.5 195 0.9 
Panorama 0.7 1169 1.6 0.6 780 1.5 1.0 390 1.8 
Programele TV 2.4 3898 5.3 1.8 2144 4.1 4.5 1754 8.0 
Puls 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Şans 2.1 3313 4.5 1.6 1949 3.7 3.5 1364 6.3 
Săptămîna 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Stoliţa Comrat 2.1 3313 4.5 2.4 2923 5.6 1.0 390 1.8 
Trud 7 0.5 780 1.1 0.3 390 0.7 1.0 390 1.8 
Vesti Gagauzii 16.1 25724 34.7 15.6 18903 36.2 17.6 6821 31.3 
Vocea Poporului 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Ziarul de gardă 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Znamia 9.6 15395 20.8 10.5 12667 24.3 7.0 2728 12.5 
Altele 0.2 390 0.5 0.0 0 0.0 1.0 390 1.8 
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II.3.1 Notorietatea lunarelor  în UTA Găgăuzia 
 

 
 Notorietatea lunarelor în UTA Găgăuzia  

 
Notorietate spontană 

 Prima 
menţiune 

Alte menţiuni 
spontan 

Notorietate 
asistată 

Notorietate 
totală 

Vas domaşnii doctor 5 10 39 54 
Ana Sozu Asli Haber 17 5 31 53 
Moldova 7 8 34 49 
Dreptul 4 1 24 29 
Aquarelle 6 2 12 20 
Limba româna 4 2 9 15 
Contabilitate si audit 1 2 10 13 
Business Class 3 1 6 10 
Natura 1 1 5 7 
VIP Magazin 1 5 1 7 
Alunelul 1 1 3 5 
Tainele sănătăţii 2 0 2 4 
Amic 0 0 0 2 
Noi 0 0 2 2 
Public 1 0 1 2 
Contrafort 0 0 1 1 
Profit 0 0 1 1 
Liza 12 1   
Babuşca 7 1   
Altele 14 7   
Nici una 734 784   

Total 820 
respondenţi 820 respondenţi 820 respondenţi 820 

respondenţi 
/ Prima menţiune  este întrebare cu un singur răspuns. Alte menţiuni, notorietate asistată şi notorietate totală este 
întrebare cu răspuns multiplu (sunt indicate doar valorile de „Da”. Datele sunt indicate în număr de persoane. 
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 Notorietatea lunarelor în UTA Găgăuzia  

 

 Aquarelle Alunelul Amic 
Ana Sozu Asli 

Haber 
Business 

Class 
Contabilitate 

şi Audit Dreptul 
Limba 

română 
Masculin 6 2 1 24 5 5 1 12 Sex 
Feminin 14 3 1 29 5 8 0 17 
15 - 19 ani 8 2 2 10 2 0 1 5 
20 - 29 ani 9 0 0 13 2 6 0 8 
30 - 39 ani 3 1 0 9 4 4 0 6 
40 - 49 ani 0 0 0 8 1 2 0 7 
50 - 59 ani 0 0 0 9 1 1 0 1 

Grup de 
vârstă 

60+ ani 0 2 0 4 0 0 0 2 
Căsătorit(ă) 6 3 0 36 5 10 0 16 
Divorţat/ă, Despărţit/ă 1 0 0 1 2 0 0 2 
Văduv/ă 0 0 0 2 0 0 0 1 
Cuplu necăsătorit 0 0 0 0 0 0 0 0 

Situaţia 
familială 

Nu a fost căsătorit 13 2 2 14 3 3 1 10 
Studii incomplete 8 2 2 30 3 0 1 14 
Şc. generală, şc. prof. 2 1 0 9 2 2 0 5 
Liceu, colegiu 1 0 0 5 1 3 0 2 
Studii superioare 9 2 0 9 4 8 0 8 

Studii 

Nu răspund 0 0 0 0 0 0 0 0 
Categoria AB (superior) 5 2 0 12 4 4 0 5 
Categoria C (mediu) 4 0 1 15 1 3 1 5 
Categoria DE (inferior) 2 2 0 11 1 1 0 7 

Statut social 
 

NŞ/NR 9 1 1 15 4 5 0 12 
Urban 14 3 2 18 6 4 0 15 Mediu 
Rural 6 2 0 35 4 9 1 14 
Rusă 12 2 1 13 4 3 1 9 
Găgăuză 8 3 1 40 6 10 0 20 

Limba vorbită 
în familie 

Alta 0 0 0 0 0 0 0 0 
Total  20 5 2 53 10 13 1 29 

/În tabel sunt indicate doar răspunsurile de „Da”. Datele sunt calculate în număr de persoane/  
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 Notorietatea lunarelor în UTA Găgăuzia ...continuare 
 

count Noi Profit Public Natura Tainele 
sănătăţii 

Vaş domaşnii 
doctor 

VIP 
Magazin 

Masculin 20 0 0 2 1 3 17 Sex 
Feminin 29 2 1 0 6 1 37 
15 - 19 ani 14 0 0 0 2 2 6 
20 - 29 ani 8 1 1 0 3 1 12 
30 - 39 ani 9 1 0 1 0 1 9 
40 - 49 ani 9 0 0 0 1 0 14 
50 - 59 ani 3 0 0 0 0 0 7 

Grup de vârstă 

60+ ani 6 0 0 1 1 0 6 
Căsătorit(ă) 28 2 0 2 4 1 37 
Divorţat/ă, Despărţit/ă 1 0 0 0 0 0 3 
Văduv/ă 2 0 0 0 0 0 4 
Cuplu necăsătorit 0 0 0 0 0 0 1 

Situaţia familială 

Nu a fost căsătorit 18 0 1 0 3 3 9 
Studii incomplete 25 1 0 1 3 4 25 
Şc. generală, şc. Prof. 11 1 0 1 0 0 13 
Liceu, colegiu 4 0 0 0 1 0 6 
Studii superioare 9 0 1 0 3 0 10 

Studii 

Nu răspund 0 0 0 0 0 0 0 
Categoria AB (superior) 11 0 1 0 2 0 7 
Categoria C (mediu) 8 0 0 1 1 3 20 
Categoria DE (inferior) 11 1 0 1 1 1 11 Statut social 

NŞ/NR 19 1 0 0 3 0 16 
Urban 31 2 1 1 4 2 22 Mediu 
Rural 18 0 0 1 3 2 32 
Găgăuză 14 0 1 1 3 2 15 
Rusă 31 2 0 1 4 2 39 

Limba vorbită în 
familie 

Alta 4 0 0 0 0 0 0 
Total  49 2 1 2 7 4 54 

/În tabel sunt indicate doar răspunsurile de „Da” Datele sunt calculate în număr de persoane / 
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II.3.2 AUDIENŢA LUNARELOR – UTA GĂGĂUZIA 
 

TOTAL URBAN RURAL 
  

AIR 
(%) 

AIR 
(000) MS (%) AIR 

(%) 
AIR 

(000) MS (%) AIR 
(%) 

AIR 
(000) MS (%) 

Total 2.2 3508 100 1.2 1949 100 1.0 1559 100 
Aquarelle 0.4 585 15.0 0.4 585 27.3 0.0 0 0.0 
Alunelul 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Amic 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Ana Sozu Asli Haber 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Business_Class 0.2 390 10.0 0.2 390 18.2 0.0 0 0.0 
Contabilitate şi Audit 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Contrafort 0.1 195 5.0 0.0 0 0.0 0.1 195 9.1 
Dreptul 0.2 390 10.0 0.1 195 9.1 0.1 195 9.1 
Limba_română 0.1 195 5.0 0.1 195 9.1 0.0 0 0.0 
Moldova 0.1 195 5.0 0.1 195 9.1 0.0 0 0.0 
Noi 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Profit 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Public 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Natura 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Tainele sănătăţii 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Vaş domaşnii doctor 0.6 974 25.0 0.2 390 18.2 0.4 585 27.3 
VIP Magazin 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 0.0 0 0.0 
Liza 0.1 195 5.0 0.0 0 0.0 0.1 195 9.1 
Babuşca 0.2 390 10.0 0.0 0 0.0 0.2 390 18.2 
Altele 0.2 390 10.0 0.1 195 9.1 0.1 195 9.1 
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III. AUDIENŢA PRESA SCRISĂ – PROFILUL CITITORILOR 
III.1 PROFILUL CITITORILOR COTIDIANE 

 

% col Total Flux Komsomolskaia 
Pravda Makler Nezavisimaia Molodva Timpul Vremea Alta 

Eşantion (număr persoane) 101 5 45 20 27 2 6 2 
Masculin 43.6 20.0 44.4 70.0 22.2 0.0 33.3 100.0 Sex 
Feminin 56.4 80.0 55.6 30.0 77.8 100.0 66.7 0.0 
15 - 19 ani 12.9 60.0 8.9 20.0 3.7 0.0 16.7 50.0 
20 - 29 ani 19.8 0.0 20.0 25.0 22.2 0.0 0.0 0.0 
30 - 39 ani 17.8 0.0 22.2 15.0 18.5 50.0 33.3 0.0 
40 - 49 ani 22.8 20.0 24.4 20.0 22.2 0.0 33.3 0.0 
50 - 59 ani 17.8 20.0 13.3 15.0 22.2 50.0 16.7 0.0 

Grup de vârstă 

60+ ani 8.9 0.0 11.1 5.0 11.1 0.0 0.0 50.0 
Căsătorit(ă) 74.3 40.0 80.0 65.0 77.8 100.0 83.3 50.0 
Divorţat/ă, Despărţit/ă 5.0 0.0 2.2 10.0 7.4 0.0 0.0 0.0 
Văduv/ă 2.0 0.0 0.0 0.0 7.4 0.0 0.0 0.0 
Cuplu necăsătorit 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 

Situaţia 
familială 

Nu a fost căsătorit 18.8 60.0 17.8 25.0 7.4 0.0 16.7 50.0 
Studii incomplete 38.6 60.0 28.9 55.0 33.3 50.0 33.3 50.0 
Şc. generală, şc. Prof. 24.8 20.0 26.7 20.0 29.6 50.0 16.7 50.0 
Liceu, colegiu 6.9 0.0 11.1 5.0 3.7 0.0 16.7 0.0 
Studii superioare 27.7 0.0 33.3 15.0 33.3 0.0 16.7 0.0 

Studii 

Nu răspund 2.0 20.0 0.0 5.0 0.0 0.0 16.7 0.0 
Categoria AB (superior) 21.8 0.0 26.7 15.0 22.2 0.0 16.7 50.0 
Categoria C (mediu) 24.8 0.0 22.2 35.0 22.2 50.0 50.0 0.0 
Categoria DE (inferior) 23.8 60.0 11.1 20.0 44.4 50.0 0.0 50.0 

Statut social 
 

NŞ/NR 29.7 40.0 40.0 30.0 11.1 0.0 33.3 0.0 
Urban 68.3 100.0 62.2 60.0 81.5 100.0 66.7 0.0 Mediu 
Rural 31.7 0.0 37.8 40.0 18.5 0.0 33.3 100.0 
Rusă 47.5 20.0 44.4 30.0 63.0 50.0 50.0 50.0 
Găgăuză 45.5 40.0 48.9 70.0 29.6 50.0 33.3 50.0 

Limba vorbită 
în familie 

Alta 6.9 40.0 6.7 0.0 7.4 0.0 16.7 0.0 
Total  100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

/În tabel sunt indicate răspunsurile de „Da”/ 
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III.2 PROFILUL CITITORILOR  - SĂPTĂMÂNALE 
 
 

% col Total Analytique 
Moldpresa Antenna Argumenti i 

fakti 
Capital 
Market Comunistul Democraţia 

Eşantion (număr persoane) 317 1 17 23 1 13 1 
Masculin 47.6 0.0 41.2 65.2 100.0 53.8 100.0 Sex 
Feminin 52.4 100.0 58.8 34.8 0.0 46.2 0.0 
15 - 19 ani 15.8 0.0 23.5 0.0 0.0 23.1 0.0 
20 - 29 ani 22.4 0.0 41.2 26.1 0.0 15.4 0.0 
30 - 39 ani 16.7 0.0 17.6 21.7 0.0 7.7 0.0 
40 - 49 ani 17.4 0.0 11.8 26.1 0.0 15.4 0.0 
50 - 59 ani 17.0 0.0 0.0 21.7 100.0 23.1 100.0 

Grup de vârstă 

60+ ani 10.7 100.0 5.9 4.3 0.0 15.4 0.0 
Căsătorit(ă) 63.4 0.0 58.8 82.6 100.0 61.5 100.0 
Divorţat/ă, Despărţit/ă 2.8 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
Văduv/ă 4.4 100.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
Cuplu necăsătorit 1.6 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 

Situaţia 
familială 

Nu a fost căsătorit 27.8 0.0 41.2 17.4 0.0 38.5 0.0 
Studii incomplete 53.9 100.0 35.3 26.1 0.0 53.8 0.0 
Şc. generală, şc. Prof. 21.1 0.0 17.6 26.1 100.0 7.7 0.0 
Liceu, colegiu 4.1 0.0 0.0 8.7 0.0 0.0 0.0 
Studii superioare 19.9 0.0 47.1 39.1 0.0 38.5 100.0 

Studii 

Nu răspund 0.9 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
Categoria AB (superior) 18.9 0.0 29.4 39.1 0.0 30.8 100.0 
Categoria C (mediu) 24.0 0.0 29.4 26.1 100.0 30.8 0.0 
Categoria DE (inferior) 27.1 0.0 17.6 21.7 0.0 15.4 0.0 

Statut social 
 

NŞ/NR 30.0 100.0 23.5 13.0 0.0 23.1 0.0 
Urban 74.1 100.0 70.6 56.5 100.0 69.2 100.0 Mediu 
Rural 25.9 0.0 29.4 43.5 0.0 30.8 0.0 
Rusă 40.1 0.0 58.8 60.9 100.0 38.5 100.0 
Găgăuză 55.5 0.0 35.3 39.1 0.0 53.8 0.0 

Limba vorbită 
în familie 

Alta 4.4 100.0 5.9 0.0 0.0 7.7 0.0 
Total  100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

/În tabel sunt indicate răspunsurile de „Da”/ 
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PROFILUL CITITORILOR  - SĂPTĂMÂNALE … CONTINUARE 
 

% col Total ECO Ekonomiceskoe 
Obozrenie 

Edinaia 
Gagauzia

Moldavskie 
Vedomosti 

Novoe 
vremea Panorama

Eşantion (număr persoane) 317 1 1 42 1 1 6 
Masculin 47.6 100.0 100.0 57.1 0.0 0.0 16.7 Sex 
Feminin 52.4 0.0 0.0 42.9 100.0 100.0 83.3 
15 - 19 ani 15.8 0.0 0.0 11.9 0.0 0.0 0.0 
20 - 29 ani 22.4 0.0 0.0 19.0 50.0 0.0 0.0 
30 - 39 ani 16.7 0.0 0.0 19.0 0.0 100.0 50.0 
40 - 49 ani 17.4 100.0 100.0 19.0 0.0 0.0 50.0 
50 - 59 ani 17.0 0.0 0.0 23.8 50.0 0.0 0.0 

Grup de vârstă 

60+ ani 10.7 0.0 0.0 7.1 0.0 0.0 0.0 
Căsătorit(ă) 63.4 100.0 100.0 71.4 100.0 100.0 83.3 
Divorţat/ă, Despărţit/ă 2.8 0.0 0.0 2.4 0.0 0.0 0.0 
Văduv/ă 4.4 0.0 0.0 2.4 0.0 0.0 0.0 
Cuplu necăsătorit 1.6 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 

Situaţia 
familială 

Nu a fost căsătorit 27.8 0.0 0.0 23.8 0.0 0.0 16.7 
Studii incomplete 53.9 0.0 100.0 40.5 50.0 0.0 0.0 
Şc. generală, şc. Prof. 21.1 0.0 0.0 23.8 0.0 0.0 50.0 
Liceu, colegiu 4.1 0.0 0.0 4.8 0.0 0.0 16.7 
Studii superioare 19.9 100.0 0.0 31.0 50.0 100.0 16.7 

Studii 

Nu răspund 0.9 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 16.7 
Categoria AB (superior) 18.9 100.0 0.0 23.8 50.0 100.0 16.7 
Categoria C (mediu) 24.0 0.0 100.0 14.3 50.0 0.0 16.7 
Categoria DE (inferior) 27.1 0.0 0.0 19.0 0.0 0.0 33.3 

Statut social 
 

NŞ/NR 30.0 0.0 0.0 42.9 0.0 0.0 33.3 
Urban 74.1 0.0 0.0 64.3 0.0 0.0 66.7 Mediu 
Rural 25.9 100.0 100.0 35.7 100.0 100.0 33.3 
Rusă 40.1 100.0 0.0 31.0 50.0 0.0 50.0 
Găgăuză 55.5 0.0 100.0 64.3 50.0 100.0 50.0 

Limba vorbită 
în familie 

Alta 4.4 0.0 0.0 4.8 0.0 0.0 0.0 
Total  100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

/În tabel sunt indicate răspunsurile de „Da”/ 
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PROFILUL CITITORILOR  - SĂPTĂMÂNALE … CONTINUARE 
 
 

% col Total Programele 
TV Şans Stoliţa 

Comrat
Trud 

7 
Vesti 

Gagauzii Znamia Alte 
săptămânale

Eşantion (număr persoane) 317 20 17 17- 4 132 79 2 
Masculin 47.6 30.0 35.3 35.3 75.0 47.7 51.9 100.0 Sex 
Feminin 52.4 70.0 64.7 64.7 25.0 52.3 48.1 0.0 
15 - 19 ani 15.8 25.0 58.8 23.5 0.0 14.4 19.0 0.0 
20 - 29 ani 22.4 25.0 29.4 23.5 25.0 22.7 19.0 0.0 
30 - 39 ani 16.7 10.0 5.9 11.8 0.0 16.7 15.2 50.0 
40 - 49 ani 17.4 30.0 5.9 17.6 25.0 15.9 16.5 50.0 
50 - 59 ani 17.0 10.0 0.0 17.6 50.0 15.2 19.0 0.0 

Grup de vârstă 

60+ ani 10.7 0.0 0.0 5.9 0.0 15.2 11.4 0.0 
Căsătorit(ă) 63.4 50.0 17.6 35.3 75.0 65.2 67.1 100.0 
Divorţat/ă, Despărţit/ă 2.8 5.0 5.9 11.8 0.0 1.5 3.8 0.0 
Văduv/ă 4.4 5.0 0.0 5.9 0.0 5.3 3.8 0.0 
Cuplu necăsătorit 1.6 0.0 11.8 0.0 0.0 3.0 3.8 0.0 

Situaţia 
familială 

Nu a fost căsătorit 27.8 40.0 64.7 47.1 25.0 25.0 21.5 0.0 
Studii incomplete 53.9 55.0 76.5 41.2 0.0 63.6 51.9 50.0 
Şc. generală, şc. Prof. 21.1 25.0 5.9 17.6 50.0 18.2 27.8 0.0 
Liceu, colegiu 4.1 5.0 0.0 0.0 25.0 3.0 3.8 50.0 
Studii superioare 19.9 15.0 11.8 41.2 25.0 14.4 16.5 0.0 

Studii 

Nu răspund 0.9 0.0 5.9 0.0 0.0 0.8 0.0 0.0 
Categoria AB (superior) 18.9 5.0 5.9 29.4 0.0 13.6 21.5 0.0 
Categoria C (mediu) 24.0 35.0 23.5 11.8 25.0 21.2 21.5 50.0 
Categoria DE (inferior) 27.1 15.0 35.3 47.1 0.0 20.5 49.4 0.0 

Statut social 
 

NŞ/NR 30.0 45.0 35.3 11.8 75.0 44.7 7.6 50.0 
Urban 74.1 55.0 58.8 88.2 50.0 73.5 82.3 0.0 Mediu 
Rural 25.9 45.0 41.2 11.8 50.0 26.5 17.7 100.0 
Rusă 40.1 40.0 23.5 76.5 25.0 18.2 57.0 0.0 
Găgăuză 55.5 60.0 76.5 11.8 75.0 76.5 43.0 100.0 

Limba vorbită 
în familie 

Alta 4.4 0.0 0.0 11.8 0.0 5.3 0.0 0.0 
Total  100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

/În tabel sunt indicate răspunsurile de „Da”/ 
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III.3 PROFILUL CITITORILOR  - LUNARE 
 

 Total Aquarelle Business 
Class Contrafort Dreptul Limba 

română 
Masculin 7 0 0 1 2 0 Sex 
Feminin 12 3 2 0 0 1 
15 - 19 ani 6 1 0 1 1 0 
20 - 29 ani 4 2 1 0 0 0 
30 - 39 ani 4 0 1 0 0 0 
40 - 49 ani 2 0 0 0 1 1 
50 - 59 ani 1 0 0 0 0 0 

Grup de vârstă 

60+ ani 2 0 0 0 0 0 
Căsătorit(ă) 11 0 2 0 1 1 
Divorţat/ă, Despărţit/ă 0 0 0 0 0 0 
Văduv/ă 0 0 0 0 0 0 
Cuplu necăsătorit 0 0 0 0 0 0 

Situaţia 
familială 

Nu a fost căsătorit 8 3 0 1 1 0 
Studii incomplete 7 0 0 1 0 0 
Şc. generală, şc. Prof. 5 1 1 0 0 1 
Liceu, colegiu 2 0 1 0 0 0 
Studii superioare 5 2 0 0 2 0 

Studii 

Nu răspund 0 0 0 0 0 0 
Categoria AB (superior) 7 2 1 0 1 0 
Categoria C (mediu) 6 0 1 1 0 0 
Categoria DE (inferior) 3 0 0 0 1 1 

Statut social 
 

NŞ/NR 3 1 0 0 0 0 
Urban 9 3 2 0 1 1 Mediu 
Rural 10 0 0 1 1 0 
Rusă 8 2 2 1 1 0 
Găgăuză 9 1 0 0 1 0 

Limba vorbită 
în familie 

Alta 2 0 0 0 0 1 
Total  19 3 2 1 2 1 

/În tabel sunt indicate doar răspunsurile de „Da” . Datele sunt calculate în număr de persoane / 
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PROFILUL CITITORILOR  - LUNARE … CONTINUARE 
 
 

 Total Moldova Vaş domaşnii 
doctor Liza Babuşca Altele 

Masculin 7 1 1 0 0 2 Sex 
Feminin 12 0 4 1 2 0 
15 - 19 ani 6 0 1 1 0 1 
20 - 29 ani 4 0 2 0 0 0 
30 - 39 ani 4 1 1 0 1 0 
40 - 49 ani 2 0 0 0 0 0 
50 - 59 ani 1 0 1 0 0 0 

Grup de vârstă 

60+ ani 2 0 0 0 1 1 
Căsătorit(ă) 11 1 3 0 2 1 
Divorţat/ă, Despărţit/ă 0 0 0 0 0 0 
Văduv/ă 0 0 0 0 0 0 
Cuplu necăsătorit 0 0 0 0 0 0 

Situaţia familială 

Nu a fost căsătorit 8 0 2 1 0 1 
Studii incomplete 7 1 2 1 1 1 
Şc. generală, şc. Prof. 5 0 0 0 1 1 
Liceu, colegiu 2 0 1 0 0 0 
Studii superioare 5 0 2 0 0 0 

Studii 

Nu răspund 0 0 0 0 0 0 
Categoria AB (superior) 7 0 1 0 1 1 
Categoria C (mediu) 6 0 3 0 1 0 
Categoria DE (inferior) 3 0 0 0 0 1 

Statut social 
 

NŞ/NR 3 1 1 1 0 0 
Urban 9 1 2 0 0 0 Mediu 
Rural 10 0 3 1 2 2 
Rusă 8 0 1 0 0 1 
Găgăuză 9 0 4 1 2 1 

Limba vorbită în 
familie 

Alta 2 1 0 0 0 0 
Total  19 1 5 1 2 2 

/În tabel sunt indicate doar răspunsurile de „Da”. Datele sunt calculate în număr de persoane/ 
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IV. OBICEIURI DE CONSUM PRESĂ 
 

O1. Care este modalitatea cea mai frecventă de a procura cotidienele / săptămânalele/ publicaţiile 
lunare pe care le citiţi? 

Le cumpăr de 
la chioşc

22%

Nu ştie/ Nu 
răspunde

18%

Altfel
4%

Firma la care 
lucrez are 
abonament

2%

Le împrumut 
de la 

prieteni/rude
4%

Prin 
abonament 

personal
46%

Le cumpăr de 
la distribuitori 

privaţi
4%

   

% col 

Le 
cumpăr 

de la 
chioşc 

Le cumpăr 
de la 

distribuitori 
privaţi 

Prin 
abonament 

personal 

Firma la 
care lucrez 

are 
abonament 

Le 
împrumut 

de la 
prieteni/ 

rude 

Altfel NŞ/NR

Masculin 19.0 4.0 46.4 1.5 3.2 5.5 20.4 Sex 
Feminin 25.1 5.0 44.9 1.7 4.1 3.3 16.0 
15 - 19 ani 18.8 6.3 44.4 0.0 2.5 5.6 22.5 
20 - 29 ani 24.7 5.6 44.4 3.1 4.9 4.3 13.0 
30 - 39 ani 31.2 4.8 43.2 0.8 1.6 7.2 11.2 
40 - 49 ani 28.7 5.4 34.9 3.9 7.8 3.9 15.5 
50 - 59 ani 18.9 4.1 50.8 0.8 3.3 1.6 20.5 

Grup de 
vârstă 

60+ ani 9.8 0.0 57.4 0.8 1.6 3.3 27.0 
Căsătorit(ă) 23.5 4.1 50.6 1.7 4.1 3.2 12.7 
Divorţat/ă, Despărţit/ă 32.1 3.6 32.1 3.6 3.6 7.1 17.9 
Văduv/ă 8.8 0.0 36.8 1.5 2.9 7.4 42.6 
Cuplu necăsătorit 61.5 0.0 7.7 0.0 15.4 0.0 15.4 

Situaţia 
familială 

Nu a fost căsătorit 19.8 6.9 42.1 1.2 2.4 5.7 21.9 
Studii incomplete 17.8 4.0 47.2 0.4 3.8 4.0 22.8 
Şc. generală, şc. Prof. 31.3 4.4 35.0 2.5 3.8 6.9 16.3 
Liceu, colegiu 17.9 7.7 61.5 5.1 2.6 2.6 2.6 
Studii superioare 27.6 6.0 48.3 4.3 3.4 3.4 6.9 

Studii 

Nu răspund 60.0 0.0 40.0 0.0 0.0 0.0 0.0 
Categoria AB 
(superior) 16.8 5.3 53.4 3.8 1.5 6.1 13.0 

Categoria C (mediu) 22.1 4.0 44.7 1.5 4.5 4.0 19.1 
Categoria DE 
(inferior) 35.0 1.9 34.5 1.5 4.9 6.3 16.0 

Statut 
social 
 

NŞ/NR 15.1 6.3 50.7 0.7 3.2 2.5 21.5 
Urban 21.6 5.2 43.8 1.4 3.4 4.7 20.0 Mediu 
Rural 23.6 2.5 51.3 2.0 4.5 3.5 12.6 
Rusă 25.1 6.2 37.8 2.9 3.6 7.8 16.6 
Găgăuză 20.2 3.8 50.3 0.8 3.8 2.5 18.5 

Limba 
vorbită în 
familie Alta 21.1 0.0 50.0 0.0 2.6 0.0 26.3 

Total  22.1 4.5 45.6 1.6 3.7 4.4 18.2 
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O3. Câte persoane în afară de dumneavoastră mai citesc cotidienele / săptămânalele / publicaţiile 
lunare pe care le procuraţi? Indiferent dacă aceştia sunt membrii ai familiei, colegi de serviciu, prieteni, 

cunoscuţi etc. 

Una
31%

Nici una
9%

Cinci sau mai 
multe
2%Patru

5%

Nu ştie/ Nu 
răspunde

5%

Trei
16%

Două
32%

   

% col Nici una Una Două Trei Patru Cinci sau 
mai multe NŞ/NR

Masculin 7.6 31.3 33.1 15.8 5.8 1.1 5.4 Sex 
Feminin 9.9 31.8 32.2 15.3 4.5 1.9 4.5 
15 - 19 ani 4.5 26.1 31.5 21.6 9.0 3.6 3.6 
20 - 29 ani 10.7 20.7 37.2 23.1 1.7 1.7 5.0 
30 - 39 ani 10.1 33.3 32.3 14.1 3.0 1.0 6.1 
40 - 49 ani 7.9 33.7 32.6 14.6 6.7 1.1 3.4 
50 - 59 ani 6.7 37.8 34.4 8.9 5.6 0.0 6.7 

Grup de 
vârstă 

60+ ani 13.4 43.9 25.6 6.1 4.9 1.2 4.9 
Căsătorit(ă) 8.5 34.7 32.0 14.0 5.2 0.8 4.7 
Divorţat/ă, Despărţit/ă 26.3 31.6 36.8 5.3 0.0 0.0 0.0 
Văduv/ă 12.9 45.2 32.3 0.0 3.2 3.2 3.2 
Cuplu necăsătorit 0.0 77.8 22.2 0.0 0.0 0.0 0.0 

Situaţia 
familială 

Nu a fost căsătorit 7.1 20.0 34.1 23.5 5.9 2.9 6.5 
Studii incomplete 8.4 31.0 31.9 15.7 5.8 1.7 5.5 
Şc. generală, şc. Prof. 10.6 36.3 31.9 14.2 2.7 1.8 2.7 
Liceu, colegiu 5.9 38.2 23.5 23.5 5.9 0.0 2.9 
Studii superioare 8.4 27.4 38.9 13.7 4.2 1.1 6.3 

Studii 

Nu răspund 20.0 0.0 40.0 20.0 20.0 0.0 0.0 
Categoria AB (superior) 9.1 36.4 37.4 7.1 2.0 3.0 5.1 
Categoria C (mediu) 8.5 32.6 37.6 8.5 4.3 0.7 7.8 
Categoria DE (inferior) 8.8 29.3 32.0 18.4 4.8 2.0 4.8 

Statut 
social 
 

NŞ/NR 8.8 30.2 27.3 22.4 7.3 1.0 2.9 
Urban 8.0 26.7 33.6 17.4 6.4 1.8 6.2 Mediu 
Rural 11.0 45.5 29.9 10.4 1.3 0.6 1.3 
Rusă 5.7 25.9 34.4 17.5 5.7 1.9 9.0 
Găgăuză 11.0 34.8 32.0 14.2 4.2 1.4 2.3 

Limba 
vorbită în 
familie Alta 3.7 33.3 25.9 18.5 11.1 0.0 7.4 

Total  8.8 31.6 32.6 15.5 5.1 1.5 4.9 
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O2. Ce tip de informaţie vă interesează mai mult în cotidienele / săptămânalele / publicaţiile lunare pe 
care le citiţi? 

  

Naţională (la 
nivel de ţară), 

21%

Locală (la nivel 
de regiune), 

23%
Nu ştie/ Nu 

răspunde, 20%

Internaţională 
36%

   

% col Locală (la nivel 
de regiune) 

Naţională (la 
nivel de ţară) Internaţională NŞ/NR

Masculin 21.7 18.5 39.7 20.2 Sex 
Feminin 24.3 23.2 32.5 20.0 
15 - 19 ani 20.6 18.1 40.6 20.6 
20 - 29 ani 24.7 16.7 43.8 14.8 
30 - 39 ani 24.0 20.8 41.6 13.6 
40 - 49 ani 24.8 26.4 33.3 15.5 
50 - 59 ani 18.9 25.4 31.1 24.6 

Grup de 
vârstă 

60+ ani 25.4 19.7 21.3 33.6 
Căsătorit(ă) 24.4 23.9 37.1 14.7 
Divorţat/ă, Despărţit/ă 10.7 28.6 25.0 35.7 
Văduv/ă 26.5 13.2 16.2 44.1 
Cuplu necăsătorit 23.1 23.1 38.5 15.4 

Situaţia 
familială 

Nu a fost căsătorit 21.1 16.2 40.5 22.3 
Studii incomplete 25.2 17.4 33.2 24.2 
Şc. generală, şc. Prof. 21.3 26.3 36.9 15.6 
Liceu, colegiu 17.9 23.1 41.0 17.9 
Studii superioare 16.4 27.6 46.6 9.5 

Studii 

Nu răspund 60.0 20.0 0.0 20.0 
Categoria AB (superior) 13.7 25.2 42.7 18.3 
Categoria C (mediu) 19.6 25.6 34.2 20.6 
Categoria DE (inferior) 25.7 19.9 37.9 16.5 

Statut 
social 
 

NŞ/NR 27.8 16.2 32.7 23.2 
Urban 20.6 20.6 36.7 22.1 Mediu 
Rural 30.7 21.6 33.7 14.1 
Rusă 16.3 27.7 37.1 18.9 
Găgăuză 26.9 16.2 36.2 20.6 

Limba 
vorbită în 
familie Alta 28.9 23.7 23.7 23.7 

Total  23.0 20.9 36.0 20.1 
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O4. Oamenii pot afla informaţii privind ştirile şi evenimentele curente din diferite surse de informare 
radio, tv, presă scrisă, internet, vecini, rude prieteni etc. Care din aceste surse de informare existente 

preferaţi dvs. să le utilizaţi? 
 – Prima menţiune 

 

16% 66% 4% 6% 4% 3%

31% 18% 19% 7% 14% 1% 10%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Prima mentiune

A doua mentiune

Radio TV Presa scrisă Internet Vecini, rude, prieteni Nici una Alta Nu ştie/nu răspunde

 
 

% col Radio TV Presa 
scrisă Internet

Vecini, 
rude, 

prieteni 

Nici 
una Alta NŞ/NR

Masculin 15.2 65.8 4.5 7.2 3.2 0.5 0.7 2.7 Sex 
Feminin 16.5 66.3 3.6 5.5 4.1 0 0 4.1 
15 - 19 ani 13.1 57.5 3.1 20.6 3.1 0 0 2.5 
20 - 29 ani 17.9 67.3 3.7 8 1.9 0 0 1.2 
30 - 39 ani 18.4 68.8 6.4 3.2 1.6 0 0.8 0.8 
40 - 49 ani 14.7 75.2 3.1 0.8 0.8 0.8 0.8 3.9 
50 - 59 ani 16.4 69.7 4.9 0.8 3.3 0 0 4.9 

Grup de 
vârstă 

60+ ani 14.8 59.8 3.3 0 12.3 0.8 0.8 8.2 
Căsătorit(ă) 15.1 74.4 4.1 1.7 1.7 0.2 0.2 2.6 
Divorţat/ă, Despărţit/ă 25 60.7 7.1 3.6 3.6 0 0 0 
Văduv/ă 14.7 47.1 4.4 0 19.1 0 1.5 13.2 
Cuplu necăsătorit 23.1 53.8 0 15.4 0 0 0 7.7 

Situaţia 
familială 

Nu a fost căsătorit 16.2 57.1 3.6 16.6 3.2 0.4 0.4 2.4 
Studii incomplete 15 64.8 3.6 6.2 5.4 0.2 0.6 4.2 
Şc. generală, şc. Prof. 23.8 65 1.9 6.3 1.3 0 0 1.9 
Liceu, colegiu 17.9 69.2 2.6 5.1 0 0 0 5.1 
Studii superioare 6 74.1 9.5 6.9 0.9 0.9 0 1.7 

Studii 

Nu răspund 60 20 0 20 0 0 0 0 
Categoria AB (superior) 9.9 70.2 6.9 7.6 1.5 0.8 0 3.1 
Categoria C (mediu) 20.6 61.3 5 4.5 4 0 1.5 3 
Categoria DE (inferior) 17 70.9 1 4.9 1.9 0 0 4.4 

Statut 
social 
 

NŞ/NR 14.4 64.1 4.2 8.1 5.6 0.4 0 3.2 
Urban 17.4 64.4 3.7 6 3.7 0.3 0.5 4 Mediu 
Rural 11.1 71.4 5 7.5 3.5 0 0 1.5 
Rusă 19.2 60.6 4.6 8.1 2.9 0.3 0.7 3.6 
Găgăuză 12.2 71.4 4 5.1 3.6 0.2 0.2 3.4 

Limba 
vorbită în 
familie Alta 34.2 44.7 0 7.9 10.5 0 0 2.6 

Total  15.9 66.1 4 6.3 3.7 0.2 0.4 3.4 
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O4. Oamenii pot afla informaţii privind ştirile şi evenimentele curente din diferite surse de informare 
radio, tv, presă scrisă, internet, vecini, rude prieteni etc. Care din aceste surse de informare existente 

preferaţi dvs. să le utilizaţi? 
– A doua menţiune 

 

16% 66% 4% 6% 4% 3%

31% 18% 19% 7% 14% 1% 10%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Prima mentiune

A doua mentiune

Radio TV Presa scrisă Internet Vecini, rude, prieteni Nici una Alta Nu ştie/nu răspunde

 
 

% col Radio TV Presa 
scrisă Internet 

Vecini, 
rude, 

prieteni 

Nici 
una Alta NŞ/NR

Masculin 31.3 19.2 17.4 6.9 13.6 0.3 0.5 10.8 Sex 
Feminin 30.9 17.6 21 7.2 13.6 0 0.5 9.2 
15 - 19 ani 35 21.7 10.2 15.9 12.1 0 0 5.1 
20 - 29 ani 37.5 23.1 13.8 12.5 8.1 0 0 5 
30 - 39 ani 33.9 21.8 23.4 2.4 11.3 0 0.8 6.5 
40 - 49 ani 32 15.2 21.6 2.4 16.8 0 0.8 11.2 
50 - 59 ani 30.2 13.8 24.1 2.6 15.5 0.9 0.9 12.1 

Grup de 
vârstă 

60+ ani 13.4 11.6 27.7 1.8 20.5 0 0.9 24.1 
Căsătorit(ă) 31.8 16.6 24.9 4.6 13.5 0 0.2 8.4 
Divorţat/ă, Despărţit/ă 21.4 10.7 25 0 32.1 3.6 0 7.1 
Văduv/ă 13.6 11.9 13.6 0 23.7 0 5.1 32.2 
Cuplu necăsătorit 41.7 33.3 8.3 0 16.7 0 0 0 

Situaţia 
familială 

Nu a fost căsătorit 34.7 23.6 9.9 14.5 9.1 0 0 8.3 
Studii incomplete 31.1 16.9 16.3 5.4 16.9 0 0.6 12.7 
Şc. generală, şc. Prof. 35.4 22.2 19 7.6 10.1 0 0.6 5.1 
Liceu, colegiu 18.9 18.9 32.4 8.1 8.1 0 0 13.5 
Studii superioare 29.6 17.4 28.7 12.2 7 0.9 0 4.3 

Studii 

Nu răspund 20 60 0 20 0 0 0 0 
Categoria AB (superior) 28.3 17.3 26 9.4 10.2 0 0 8.7 
Categoria C (mediu) 24.7 23.2 20.6 5.2 13.4 0 2.1 10.8 
Categoria DE (inferior) 36.4 16.2 18.7 5.1 17.2 0.5 0 6.1 

Statut 
social 
 

NŞ/NR 33.1 17.1 15.6 8.7 12.7 0 0 12.7 
Urban 31.1 19.1 18.1 6.5 14.5 0 0.7 10 Mediu 
Rural 31.1 16.3 23 8.7 10.7 0.5 0 9.7 
Rusă 29.9 21.8 21.5 9.7 11.7 0 0.7 4.7 
Găgăuză 32.5 15.7 17.6 5.7 15 0.2 0.2 13.1 

Limba 
vorbită în 
familie Alta 24.3 24.3 21.6 2.7 10.8 0 2.7 13.5 

Total  31.1 18.4 19.3 7.1 13.6 0.1 0.5 9.9 
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IV. GHID DE EVALUARE A INDICATORILOR DE AUDIENŢĂ TV 
 

Notorietate a mărcii - Gradul de recunoaştere/ popularitatea (a) unei mărci/ firme în 
rândul publicului (clienţii potenţiali, subiecţii unei cercetări prin sondaj etc.), expresie a renumelui 
sau celebrităţii sale. Acest indicator se exprimă sub formă de procent din populaţia totală care 
recunoaşte marca/ firma/ personalitatea respectivă.  
 

Notorietate spontană (Spontaneous Recall) - Abilitatea unui respondent de a-şi aminti 
nume sau evenimente fără ajutorul intervievatorului sau procentul de persoane care citează în 
mod spontan marca, fără nici un alt indiciu din partea recenzorului. 
 

Notorietate asistată (Aided Recall) O tehnică de cercetare prin care respondentul este 
ajutat într-o oarecare măsură să îşi amintească expunerea publicitară la unui produs sau la un 
anumit tip de media. Procentul de persoane care recunosc marca dintr-o listă cuprinzând mai 
multe mărci diferite, propusă de cercetător. 
 

Average issue readership (AIR) sau cititori per apariţie (CpA)  
 

Market Share (partea de piaţă/cota de piaţă) proporţia actelor de citire a unui 
cotidian/săptămânal/lunar – raportat la totalul însumat al actelor de citire dintr-o zi. Partea de 
piaţă (MS) este cel mai sintetic indicator de audientă. El reflectă performanţa comparativă a 
fiecărui cotidian/săptămânal/lunar. Se calculează din numărul de persoane care au citit un 
anumit cotidian/săptămânal/lunar într-o perioadă determinată de timp, raportat la numărul de 
persoane din eşantion care au citit un cotidian/săptămânal/lunar în perioada respectivă x 100. 
  Profilul ascultătorilor – fiecare cotidian/săptămânal/lunar are targetul său de cititori. 
Acesta se identifică prin anumite caracteristici demografice ca: gen, vârstă, statut ocupaţional, 
studii, mediu de trai, limbă vorbită etc. 
 
  Identificarea profilului cititorilor unui anumit cotidian/săptămânal/lunar ne poate determina 
clar dacă caracteristicile cititorilor sunt aceleaşi cu a target-ului dorit sau dacă diferă şi pe ce 
caracteristici anume.  
 
  Indicatorii de audienţă raportaţi la Mediul de trai – Mediul de trai poate fi o 
caracteristică decisivă de modificare a indicatorilor de audienţă. Acesta influenţând atât numărul 
de cotidiane/săptămânale/lunare existente într-o anumită localitate cât şi preferinţele de lecturare 
a populaţiei.  
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